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Si I'économie circulaire séduit davantage de Francais en 2025, son adoption reste contrastée :
entre baisse des dépenses, recherche de qualité et opportunités financiéres, les comportements évoluent.
Face a l'inflation et aux enjeux écologiques, les consommateurs arbitrent désormais
entre pragmatisme économique et solutions alternatives comme le paiement fractionné pour franchir le pas.

L’'économie circulaire en 2025 :
une adoption en hausse, Freinee par le prix et la qualite.

LES FRANCAIS ACHETENT PLUS SOUVENT EN ECONOMIE CIRCULAIRE
MAIS DEPENSENT MOINS QU’EN 2024.

des Francais ont acheté
des produits issus de
I'économie circulaire depuis 12 mois
(+3 pts vs 2024)

99%

PANIER MOYEN ECONOMIE CIRCULAIRE 2025.
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Occasion : Reconditionné :
-19% vs 2024 (401€) -27% vs 2024 (327€)
+45% vs 2022 (277€) +14% vs 2022 (283€)

o

Les foyers avec enfant(s) sont ceux qui dépensent le plus,
+26,9% comparé au panier moyen national.

LE PRIX ET LA QUALITE SONT DETERMINANTS
DANS LE CHOIX ENTRE NEUF ET CIRCULAIRE.

(o) s Cr s . ~ , .
70 76 ont préféré acheter un produit neuf plutét que son équivalent
issu de |I'économie circulaire en raison de :

La faible différence de La meilleure qualité Des raisons d’hygiéne
prix entre les 2 produits :  du produit neuf : ou de sécurité

é19% s 18% s 16%
©

La disponibilite : :
immédiate : La plus grande : Laprésence d'un
du produit neuf . diversité de choix :  service aprés-vente

é14% s 13% ¢ 12

Les secteurs clés de I'’économie circulaire :
un palmares stable, des intentions en évolution.

TOP 5 DES SECTEURS D’ACHAT CIRCULAIRE EN 2025.

@ HABILLEMENT 65%  1ptvs2024
@ LOISIRS ET CULTURE 59%  -3ptsvs2024
@ MEUBLES ET DECORATION 51%  3ptsvs2024
@ BRICOLAGE ET JARDINAGE 50%  -Aptsvs2024
@ JOUETS ET PUERICULTURE 43%  Sptsvs2024

INTENTIONS D'ACHAT DANS LES 12 PROCHAINS MOIS.

HABILLE- LOISIRS ET
MENT CULTURE

ELECTRO-
MENAGER

Consommation circulaire,
I'alliee budgetaire des Fraoncais.

LES MOTIVATIONS D'ACHAT CIRCULAIRE EN 2025 :
PRIORITE AUX ECONOMIES.

34% 22% 18%

Un moyen pour faire Une nécessité Une solution
des économies écologique face a l'inflation

(+4 pts vs 2024) (-4 pts vs 2023)

_ LAREVENTE EN 2025 :
UNE PRATIQUE GENERALISEE ET DE PLUS EN PLUS RENTABLE.

sur 20 revendu
ticuliers en 2025.

plus d’un Frangais

des produits a des par

Les 18-24 ans en téte :
> 70% d’entre eux ont atteint

ce seuil cette année.

des Francais ont gagné
plus de 150 €/an en
revendant des biens en 2025.
(+7 pts vs 2024)

OPTIMISATION DE LESPACE, CQMPLEMENT DE REVENUS ET ECOLOGIE :
LES MOTIVATIONS A LA REVENTE D'OCCASION.

® & O ©
429 24% 23% 10%

pour faire pour arrondir pour réduire pour acheter
de la place les fins de mois I'impact des produits neufs
dans les armoires environnemental a la place

Paiement Fractionné :
un levier pour développer le marchée de 'Economie Circulaire.

PLUS D'UN FRANGCAIS SUR 4 UTILISE LE PAIEMENT FRACTIONNE
DANS LECONOMIE CIRCULAIRE.

des Francais ont utilisé un paiement en
plusieurs fois pour financer un bien issu

26
O (+2pts depuis 2023)

de I'économie circulaire.

LE PAIEMENT FRACTIONNE, UN DECLENCHEUR D’ACHAT.

des Francais seraient incités a acheter
un bien issu de I'économie circulaire s'ils
pouvaient le payer en plusieurs fois.

73%

oney

YOUR MONEY YOUR WAY




